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INTRODUCCION

D”FERR, una marca personal que quiere inspirar precision y caracter,
creando contenido que deja huella en cada uno de sus clientes, dejando un
impacto fuerte y positivo con nuestros proyectos y experiencias visuales que
captan la atencion y se quedan grabadas la mente de nuestras audiencias.

En este manual de marca encontraremos su identidad visual y conceptual de
la marca personal. Su propoésito es establecer criterios claros para el uso
correcto de los elementos graficos, asegurando una comunicacion
coherente, profesional y reconocible en cualquier medio, tanto digital como
impreso.




CONCEPTO DE
LA MARCA

il . . : :

% ; [La marca nace con el propoésito de representar una identidad
HE‘” ) creativa, innovadora y versatil, enfocada en el desarrollo de

il soluciones multimedia, comunicacion y tecnologia. Nuestro

3‘; | concepto se basa en la capacidad de transformar ideas en
experiencias visuales que conecten con las personas y comuniquen
mensajes de manera efectiva “transformamos ideas complejas en
experiencias visuales y sonoras de impacto que conectan con la
audiencia y generan resultados”
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"™ Audaz y Consultora

Guiamos al cliente con criterio experto.

"= Visionaria e Innovadora:

proponemos nuevas formas de comunicar
arte y tecnologia.
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'™ Efectiva y Resolutiva: “T:%M |
creamos grandes ideas en entregables técnicos '’ Precisa y Meticulosa: 4
impecables, puntuales y sin friccion. La excelencia técnica no es negociable.
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MISION

Disefniar y producir experiencias multimedia con
alto impacto que conecta con las marcas y sus
audiencias, teniendo estratégica, innovacion,
trabajamos todos los dias para resolver problemas
de comunicacion usando herramientas multimedia
impecables.




Aspiramos a convertirnos en un estudio multimedia
referente en la industria, conocido por nuestros
estandares en la produccion audiovisual y digital
con una excelencia creativa y confiable, con esto
buscamos ser la primera opcion que las marcas que

buscan dar un salto importante estando un paso
siempre adelante.




AREA DE RESERVA

Este espacio debe mantenerse libre de
elementos graficos o texto.




SISTEMA
ICONOGRAFICO




GUIA DE USOS INCORRECTOS DE LA MARCA

ALTERACIONES DE COLOR ROTACIONES Y ORIENTACIONES
Y DEGRADADOS PROHIBIDOS NO PERMITIDAS

DEFORMACIONES Y PERDIDA FONDOS SIN CONTRASTE
DE PROPORCIONES O COMPLEJOS
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&7 PALETADE ;3y
&bg COLORES %z; )

#03402c #al6a07 #593413
R:3-G:64-B: 44 R:161-G:106 - B: 7 R:89-G:52-B: 19 R: 238 - G: 186 - B: 48

c 95% - M: 0% - Y: 81% - K: 75%  C: 0% - M: 84% - Y: 96% - K: 87%  C: 0% - M: 42% - Y: 79% - K: 65% C: 0% - M: 22% - Y: 80% - K: 7% <

-2 7 Estos colores fueron seleccionados pensando en
e, tranquilidad y exclusivdad
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libre baskerville

La tipografia Libre Baskerville es una version digital
de codigo abierto basada en el estilo clasico.
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i . * Mayor ancho: Letras mas abiertas pensadas para textos
' largos en computadoras y teléfonos.
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PUBLICO
| OBJETIVO

=- 1. Medianas Empresas y Marcas en Crecimiento
~ ° (Empresas que ya validaron su producto o servicio,
}  Necesitan subir de nivel para competir en el mercado)

3. Creadores de Contenido Top, Infoproductores y Marcas Personales
Perfil psicologico

Clientes que Valoren la calidad sobre el precio, Buscan un aliado Respetando los procesos.
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luisavargas.multimedia v = |

Luisa Vargas
Marca Personal Multimedia

128 2,345 312

@ 301434 7587 Publicaciones Seguidores  Seguidos

B luisavargas@multimedia.com

@luisavargas.multimedia Luisa Vargas

@ www.luisavargas.com Marca Personal Multimedia

Disciplina, enfoque v evolucicn
= Construyendo mi mejor wersidn,

Luisa Vargas

301434 7587 : z
t Marca Personal Multimedia

L. 3014347587
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Visign Procaso Disciplinga  Proyecios Logros

@ Siguiendo

Inicio  Informacion  Publicaciones Fotos Mas ~

Informacidn
@) Creadora de contenido multimedia
B Enfoque en fotografia, video y disefio

(D) Disponible para proyectos

R, 3014347587

ENFOQUE a3 Publicaciones
CREA
EVOLUCIONA

7 _-Q-TWI Luisa Vargas
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Disciplina, enfoque y evalucion.

| ﬁh Q @ ) Construyendo mi mejor version,
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PROYECTO: BABY SCORPIO  \\9. | scare/ |

ESTUDIO DE PERSONAUE Y EXPRESIONES - | /(1" || BEE
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Felicidad
Extrema

| ASOMBRO

:Q Mbase Ty patas%“ i " Mbase de 6 patas i Sorpresa /
~ N\ (articulada) .|~ ™\ (articulada) Sl S e to P

)~y MODULO - 1 CABEZA
D | o CANON DE 3.5 CABEZAS

—— (IDEAL INFANTIL/ESTILIZADO) ._ | TRISTEZA
A< | —— ALINEACION CLAVE: sdiss e || SRFRTTRY . -
- MENTON, HOMBRO, BASE DETALLE DE MANO: |
¢ —)— CUERPO, COLA - Ll able A
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